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CEL | ZAKRES PRACY

» Gléwnym celem pracy bylo okreslenie 1 analiza preferencji

konsumentow W zakresie zakupu I spozycia herbaty.

» Zakres pracy obejmuje:
* CzeSC teoretyczna,

* czes¢ badawczy.
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METODY




Czestotliwos¢ picia herbaty wsrod respondentow

W 5 i wiecej razy dziennie M 2-4 razy dziennie ® 1 raz dziennie
W kilka razy w tygodniu  ®raz w tygodniu ® kilka razy w miesigcu

¥ raz w miesigcu W rzadziej




Ulubiona herbata wsrod respondentow
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Najczesciej kupowane marki herbat
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Dodatki, z ktorymi respondenci najczesciej pija
herbate

® bez dodatkow
Mz cytryng
z mlekiem

' Z cukrem
m z sokiem
m ze stodzikiem
®mz miodem

minne (z pigwa)




PODSUMOWANIE

» Blisko potowa respondentow pije herbate 2-4 razy dziennie.

» Herbata, ktéra respondenci pija codziennie, to herbata czarna.

» Najczesciej kupowanymi markami herbat sa Lipton, a nastepnie Minutka i Saga.

» Respondenci najchetniej kupuja herbaty ekspresowe w torebkach.

» Glownym miejscem zakupu herbat sa supermarkety/hipermarkety.

» Najpopularniejszymi dodatkami do herbaty sa: cytryna, miod i cukier.

» Blisko 1/3 ankietowanych parzy herbat¢ w czasie od 1 do 3 minut.

» Powody picia herbaty, to przede wszystkim jej smak/aromat i przyzwyczajenie.

» Najczestsze okolicznosci picia herbaty: w trakcie spotkan z rodzing, w trakcie spozywania positkow

» Najwazniejszymi Kryteriami wyboru herbaty sa smak, cena, aromat i przyzwyczajenie.



